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Lima, 16 de septiembre de 2024
Sefiores

Superintendencia del Mercado De Valores
Presente.-

Ref.: Hechos de Importancia

Estimados sefores:

UNACEM S.A.A., de conformidad con lo dispuesto por el articulo 282 de la Ley de
Mercado de Valores y la Resolucion SMV No. 005-2014-SMV/01, informa el siguiente
“Hecho de Importancia”:

Adjuntamos la entrevista realizada a Pedro Lerner, gerente general corporativo del
Grupo UNAMCEM, publicada en la edicion de hoy en Dial.

Sin otro particular, quedamos de ustedes.

Atentamente,

Alvaro Morales Puppo

Vicepresidente Corporativo de Finanzas
Representante Bursatil Suplente

unacem.com
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INTREVISTA

Pedro Lerner

CEO del Grupo Unacem

Fortalecimiento. ] grupo no tiene previsto crecer en capacidad instalada yse centrard en

potenciar sus negocios hacia el 2026. Este ano, esperan un crecimiento de 7% respecto del 2023.

“Estamos enuna etapade

llevar nuestras operaciones

a sumaximo potencial”

SARODRIGUEZ
)

onunportafoliodiversi-

tirdel segundo semestre del 2023
Termochilcaya contribuiaconlos
ingresos consolidados.

Estados Umdos representa el

20%d\

ficadoenc con-
creto, energfayservicios
en Per, Ecuador, Chile
y Colombia, el Grupo Unacem in-
gresé también a Estados Unidos
conlacompra de laplanta Teha-
chapien California que, junto la
adquisicion de Termochilca, logré

ylaincorpo-
raciénde Tehachapl representa
asdel 15%d o

taladatotal de cemenlo, Jtienen
planes de seguir invirtiendo en
esemercado?

Nosencontramos en unaetapa de
llevarlos activosque tenemosy | las

inc susing enlapri-
meramitad del afo, cuenta Pedro
Lerner, CEOdel Grupo.

del

¢Como

operacic asumiéxi-
mopotencial. Eseesel focodenues-
tra estrategia ahora. No tenemos
prevxstocrecerencapacndadmsta
lad. 1 unonla 0, Sl

Grupoenlo quevadel anoyeémo
esperan cerrar este 2024?

Aniveldeingresos, esteano hemos
crecido 7% ar nivelconsolidadocon

E

respec ior
elresultadode laadquisicién que
hicimos el afio pasado en los Esta-
dosUnidos,cuandocompramosla
fabrica Tehachapi en Californiay
tambiénporlosmejoresresultados

del iodeconc la-

P
do, principalmente en Peru. Estos
mayores ingresos de 7% se tradu-
jeron también en un incremento
de 6,3%anivel del Ebitda respec-
todel aio pasado. Creemos queal
final delano estatendenciasevaa
mantener.

Somos optimistas respecto del
segundo semestre. Julioyagosto
muestran sefiales de un proyecto
conbuenosresultados.

Hace poco mds de un aio anun-
ciaronlacomprade esa planta,

llevar los negocios que tenemos a
todosu potencial.

Esto en el mediano plazo.
Nuestra estrategia hasta el 2026
seenfoca, principalmente, enel
fortalecimiento del grupoy cémo
liberar el valor que tenemos den-
trode los negocios existentes, Las
compras hansido oportunidades
quesenospresentaronyquevimos
conveniente aprovechary no de-
jar pasar. Al menosen el suroeste
de Estados Unidos la economiava
bastantebienen loquese refiereal
sector infraestructura, construc-
ciényviviendas.

Este afio evaluarian la continui-
dad delos negocios que no son
partedel ‘core’ del grupo, ;qué
resulté delaevaluaciéon?

Hanlevantadoy mejorado de ma-
neraimportante, El negociode los
prefabricados, tantoenChilecomo

que complementé sufilial Drake  en Colombia, si bien son muy pe-

CementenAnzona. .«,cdmo seha queios, hanestado porencimade
dosu dins- lo que 4b hace mucho

taladatotal de cemento? oncd

Hemos pasadoa finalesdel 2022 desempeiidndose hoy.

de700miltoneladasde capacidad

instaladaa2,1 millonesdetone- Enel doper hahabid,

ladas de capacidad instalada por acciéneneld h

dosrazones. En el caso de Drake d alesl g

Cement, entré en operacién un  deUnacem?

nuevo molino, loque incrementé
la capacidad de la fabrica de 700
mil toneladas a un millon al ano.
Porotrolaso,lacapacidadde Teha-
chapiesde 1,1 millonesdetonela-
dasalmes. Deunafoaotro,hemos
triplicado la capacidad instalada
de produccién de cemento. A par-

El peruano es nuestro principal
mercadoyesverdad queel primer

hamostradounacontrac-
cién, pero estamos viendosenales
de recuperacién en julio yagosto,
principalmente en obras de in-
fraestructuraatravésdelmercado
del concreto premezclado, y tam-

elebramos
elingreso
deunnuevo
jugador que es
experimentado
yque tiene
buenas
practicas

1acia el Pacifico.
Estamos enChile, Pery, Ecuadorvenla(os!a suroeste de EstadosUnidos”.

enemos
unametade
reduccion

de emisiones
pordebajo de
los 500 kilos
de CO, por
toneladaal
2030”

Lunes 16 de setiembre del 2024

bién con recuperacién en la au-
toconstruccion. Laestrategiaes
seguir generando valor. Somos
unaempresa lideren el mercado
peruano, conmés de 100 afosde
trayectoria, con un compromiso
importante parael desarrollo del
pais, pero también con un com-
promiso de contribuirala cons-
trucciénsostenible, cuidar el me-
dioambiente reduciendonuestra
huelladecarbono, protegerlabio-
diversidad y ser aliados del desa-
rrollolocal. Es unaestrategia que
seguimosreforzando.
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doperuano, ;comorecibenesta
noticia? ;impactara al mercado
cementero?
Celebramoselingresode un nue-
vojugador que esexperimentado
yquetienebuenasprécticas. Cree-
mos que va a ayudar a formalizar
elmercado de los materiales de
construccién en el Perd. Esuna
empresaque, anivel global, pre-
dicabuenaspracticas, eso es sano
yreflejaconfi laec

del pais.
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elconcr
modificaciones ensu plamade
Ica. (Han requerido incremen-
tarsu capacidad paralas obras
del Puerto de Chancay, laLinea
2 delMetro, laampliacién del
Aeropuerto Jorge Chéavez?
Muchas de estas obras estan ya
en fase de culminaciénylos mo-
mentos de mayor requerimiento
de consumode concreto premez-
cladoyaestan pasando Siempre
ulvcl i apac i |
mwmendoenlaoompradecamlo
nes ‘mixers’paraseguircubriendo
lademandadeesosclientes.

Este afo se propusieron redu-
cirseiskilosde CO,portonelada
cementicia, (cudles son los pi-
lares enlos que trabajaran para

lograrlodeaquial 2030?
'I‘enemos una me(a de reducclon
deCO,pof lad

cementicia para estar pordebajo
delos 500 kilos de CO, por tone-
ladaal 2030. Las principales pa-
lancas estdn relacionadas conla
reduccion del factor clinker por
ladadec Elsegundo
(ieneque Verconempezarausar
una mayor cantidad de combus-
tiblesalternativos, que tienen un
factordeemisionesde CO, menor
que los combustibles fésiles. En
Ecuadorestamosavanzados: mas
del60%delconsumodel calorde
unode los hornos vino de com-
bustibles alternativos. Sonlos ni-
velesde sustituciénque podemos
alcanzar. Latercerapalancatiene
queverconeficienciaenergética.
Buscar eficiencia en los procesos
parapoder producircon menores
consumos de calory de energia
eléctrica.En Pert, la fabricacién
de cemento se abastece de ener-
gia hidroeléctrica. Esos son los
tres alcances principales que va-
mosaverhaciael 2030.




